Zimola aizsardzibas pamati un riski partikas nozare
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Jjoma, intelektuala ipasuma vértétaja, zimola aizsardzibas eksperte

Partikas zimols nav tikai nosaukums vai vizuala identitate — tas ir
viens no uznémuma vértigakajiem aktiviem, kas iemieso kvalitates
soltfjumu, garSas pieredzi un pircéju uzticibu. Jo augstaka ir zimola
atpazistamiba, jo lielaks ir risks, ka So vértibu centisies izmantot
konkurenti — apzinati vai netiSi. Kapéc partikas uznémumiem ir
kritiski nozZim1gi savlaicigi un pareizi izvéléties zimola aizsardzibas
instrumentus?

Muasdienu tirgd, kur pircéji lEBmumus pienem sekundés, zimola
dizains, forma un pat produkta nianses var but izSkiroSas. Tapéc
Zzimola aizsardziba partikas nozaré nav izvéles jautajums —tair
nepiecieSamiba. Aizvien biezak novérojamas situacijas, kur tiek
izmantoti ITdzigi nosaukumi, iepakojuma kopijas vai pat produkta
formas, lai ietekmé&tu pircéju izvéli un negodigi piesaistitu
uzmanibu. Nav noslépums, ka, ienakot jaunos tirgos, tiek analizéti
veiksmigie produkti, un biezi vien tisam tiek veidoti l1dzigi dizaini,
lai raditu asociacijas ar veiksmigo garsSu un télu.

Zimols, kas nav pienacigi aizsargats, var saskarties ar butiskiem
zaudé&jumiem vai pat bezpalidzibu konflikta situacija. Jo 1pasi tad,
ja simtiem stundu un takstoSiem eiro iegulditi produkta izstrade,
recepté, nosaukuma, iepakojuma, marketinga un izplatiSana —
nepietiekama vai klidaina zimola aizsardziba rada augstu risku
zaudét gan reputaciju, gan tirgus dalu.

Sis ir celvedis ikvienam partikas produktu razotajam, kurs vélas
veidot ne vien gardu, bet arT juridiski droSu un ilgtermina
aizsargatu zimolu.

Kapéc tiesi Sobrid?

Partikas industrija Sobrid piedzivo vienlaikus gan izaugsmi, gan
saspiléjumu. No vienas puses — pieaug pircé€ju interese par



kvalitativiem, lokaliem un autentiskiem produktiem; no otras —
tirgus ir parpildits un konkurence — nezéliga. Tiklidz produkts klGst
veiksmigs, tas klUst art par kopésSanas mérki.

Laikmeta, kur marketings balstas uz vizualo noforméjumu,

atpazistamibu un asociacijam, intelektuala ipasuma tiesibas klust
par uznéméjdarbibas droSibas pamatu

Tendence kopét atpazistamus produktus — gan vizuali, gan garSas
vai iepakojuma zina — 1pasi izplatita ir zemakas cenas segmenta
kédés un privato zimolu [inijas. Ka norada Eiropas Savienibas
(ES) Intelektuala TpaSuma birojs, preCu zimju un dizainparaugu
parkapumi partikas sektora katru gadu rada batiskus zaudéjumus
uznémumiem, boja to reputaciju un maldina pircéjus.

Lielie raZotaji to apzinas. Sokolades gigants “Lindt & Spriingli”
tiesa aizstavéja savu ikonisko zelta zaki ka 3D preCu zimi,
vérsoties pret “Lidl", kura vizuali lidzigais zakis tika atzits par
sajaucami lidzigu. Tiesa uzdeva “Lidl” iznicinat attiecigos
produktus — nevis tapéc, ka tie batu identiski, bet gan tapéc, ka
pircéjs tos varétu sajaukt. Lidziga nozime ir art krasas registracijai,
pieméram, “Milka” ir aizsargajusi savu atpazistamo violeto
iepakojuma krasu un piesaka pre€u zimju registracijai katra
svariga produkta iepakojuma kopiespaidu.

Sie pieméri nav tikai stasti par lielajiem zimoliem — tie ir
bridinajums ikvienam partikas razotajam: ja netiek veidota zimola
aizsardzibas stratégija, uznémums lauj citiem rikoties vina vieta.
Laikmeta, kur marketings balstas uz vizualo noformé&jumu,
atpazistamibu un asociacijam, intelektuala TpaSuma tiesibas klust
par uznémeéjdarbibas droSibas pamatu.

Precu zZimes un to stratégiska izvéle

Zimola juridiskais pamats ir preCu zimes. Tas pieskir uznémumam
oficialas iznémuma tiesibas uz konkrétiem apzimé&jumiem —
vardiem, logotipiem, iepakojuma dizainiem, formam un pat krasam
—, kas lauj pircéjiem atpazit produktu un saistit to ar noteiktu
kvalitati, izcelsmi un reputaciju. Tacu buatiski ir saprast: preCu



zImes nav universalas — tas ir teritorialas, proti, registrétas katra
konkréta valsti vai regiona, kur uznémums vélas iegut iznémuma
tiesibas un aizsardzibu. Tas nozimég, ka katram uznémumam
japienem stratégisks Iemums — kuros tirgos veikt registraciju,
kadus elementus ietvert un cik plaSam produktu klastam
nodrosinat aizsardzibu.

Praksé 99% gadijumu uznémumi registré zimola nosaukumu
(vardisko preCu zimi) vai logotipu, taCu partikas nozarée ar to biezi
vien ir par maz. Ja mérkis ir ne vien nostiprinat zimola identitati,
bet arT liegt konkurentiem iesp&ju kopét vai atdarinat veiksmigus
produktus, ar nosaukuma vai logotipa registréSanu nepietiek.
Tapéc uznémumi arvien biezak stratégiski registré art iepakojuma
dizainu, produktu formas un pat noteiktas krasas, lai paplasinatu
aizsardzibu pret atdarinatajiem.

Lielisks zimola aizsardzibas piemérs ir viens no Latvija
veiksmigakajiem un plasi atpazistamajiem partikas zimoliem —
“KARUMS?”, ko attista akciju sabiedriba “Rigas piena kombinats”.
“KARUMS” produkti ir aizsargati ar dazadiem precu zimju veidiem
— registréts gan vards “KARUMS” ka vardiska pre¢u zime, gan
logotipi, gan art produkta iepakojuma dizaina elementi no
dazadiem aspektiem. Turklat registrétas ir arT iznémuma tiesibas
uz oranzo krasu saistiba ar biezpiena sieriniem. Ta ir mérktieciga,
stratégiski izstradata pieeja, kas lauj efektivi liegt konkurentiem
kopét vai atdarinat veiksmiga produkta vizualo identitati no
dazadiem aspektiem.

Stratégiski planojot precu zimju registraciju zimola aizsardzibas
nolakos, uznémumam batiski ir uzdot sev vairakus jautgjumus:

« kas tieSi Saja produkta ir unikals un viegli atSkirams tirga?

« ko konkurenti, visticamak, vélétos kopét vai imitét?

« kas vizuali vai konceptuali rada kopiespaidu, kas asocigjas
ar zimolu?



Ne vienmeér tas bus tikai nosaukums. Loti biezi tieSi iepakojuma
dizains vai krasu salikums ir tas, ko pircéjs vispirms pamana,
uztver un atceras.

Kur un ka registrét zimolu?

PreCu zimes ir teritoriali ierobezotas — tas darbojas tikai taja valsti
vai regiona, kura ir registrétas. Tas nozimé, ka, lai Zimolu
aizsargatu starptautiskd méroga, nepiecieSama stratégiska izvéle
starp trim galvenajiem celiem:

« nacionala registracija — piemérota, ja zZimols darbojas viena
konkréta valsti, pieméram, tikai Latvija;

« ES pre€u zime — nodrosSina aizsardzibu visas 27 pasreiz€jas
ES dalibvalstis ar vienu registraciju. Efektiva uznémumiem,
kas eksporté preces uz vairakam ES valstim;

. starptautiska registracija — lauj vienlaikus pieteikt zimolu
vairakas valstis, pamatojoties uz esoSu nacionalo vai ES
precu zimes registraciju.

Jasak ar galveno jautajumu — kur uznémums tirgojas Sodien un kur
tirgosies rit? Progresiva un finansiali izdeviga pieeja paredz sakt
ar nacionalo registraciju vai ES precu zimi un, pieaugot eksporta
iesp&jam un tirgu skaitam, paplasinat aizsardzibu, izmantojot
starptautisko registraciju vai atseviSkas nacionalas registracijas.

Skaidriba par piemérotajiem aizsardzibas veidiem

Efektiva zZimola aizsardzibas stratégija partikas uznémumam
nozimé skaidri identificét, kadus elementus aizsargat, kada veida
un kuras teritorijas. Lai arT pastav vairaki intelektuala ipasuma
aizsardzibas instrumenti, preCu zimes joprojam ir visstabilakais un
ilgtermina spécigakais aizsardzibas veids, jo tam nav noteikta
beigu termina — aizsardzibu var pagarinat neierobezoti, saglabajot
zimolu ka uznémuma vértigu nematerialo aktivu bezgaligi.

Progresiva un finansiali izdeviga pieeja paredz sakt ar nacionalo
reqistraciju vai ES prec¢u zimi un, pieaugot eksporta iespé&jam un
tirgu skaitam, paplasinat aizsardzibu




Tomér tas nenozimé, ka jebkurs produkta elements vienmeér
jaregistré ka pre¢u zime. Ne katru produkta iepakojumu vai formu
ir lietderigi vai iesp&jams aizsargat $ada veida. Tapéc partikas un
dzérienu nozaré bitiska loma ir arT dizainparaugu registracijai —
Tpasi tad, ja mérkis ir aizsargat unikalu iepakojuma dizainu.

Dizainparaugs lauj registrét un aizsargat vizualo izskatu — formas,
linijas, krasu salikumus, reljefus un citas detalas, kas veido
produkta vai ta iepakojuma aréjo noformé&jumu. Tas ir pasi
noderigi, ja iepakojuma dizains izstradats ta, lai batu vizuali
atSkirams un konkurétspéjigs.

Praksé dizainparaugs biezi tiek izmantots, lai aizsargatu produkta
iepakojumu no visam pusém, jo tieSi péc vizuala téla pircéjs
atpazist produktu veikalu plauktos.

Dizainparauga spéka esamibas termins ir 5 gadi, un to var
atjaunot ik péc 5 gadiem, [idz maksimalajam terminam — 25
gadiem. Tas padara dizainparaugu par loti piemérotu instrumentu
produktiem, kuru iepakojums periodiski tiek pilnveidots vai
atjaunots. Salidzindjuma ar pre¢u zimi dizainparauga registracija ir
vienkarsaka un létaka, tacu arT aizsardzibas specifika un
nosacijumi ir atskirigi.

Svarigi nemt véra, ka dizainparaugu nevar registrét, ja dizains nav
jauns vai tam trtkst individuala rakstura. Tapat janem véra, ka
dizainparauga aizsardziba nav paredzéta dizainiem, kurus radijis
maksligais intelekts.

Tapéc pirms katras registracijas ir svarigi veikt iepriek§&ju izpéti un
novértét, vai konkrétais elements atbilst izvéléta intelektuala
Ipasuma aizsardzibas veida kritérijiem, ka art izvéléties tiesi to
instrumentu, kas nodroSina maksimalu aizsardzibu ar sapratigiem
ieguldTjumiem.

Autortiesibas ka zimola aizsardzibas riks

Autortiesibas Latvija un ES iestajas bridi, kad darbs ir radits, un
nav nepiecieSama Tpasa registracija. Tas attiecas arl uz vizualiem
darbiem — grafiskajiem dizainiem, etiketém, reklamas materialiem,



makslinieciskiem iepakojumiem vai produktu noformé&jumiem, ja tie
atbilst ar autortiestbam aizsargajama darba pazimem.

Sadas tiestbas var bt noderigas gadijumos, kad nepieciesams
vérsties pret kopéSanu vai plagiatismu, Tpasi, ja parkapéjs parnem
originalo dizainu to nemainot vai tikai minimali izmainot. Tapéc
autortiesibas biezi tiek izmantotas stridos par negodigu
konkurenci, kad kopé&Sanas noltks ir acimredzams.

Tomeér janem vera batisks ierobezojums — autortiesibas neaizliedz
iedvesmoties vai veidot [Tdzigu konceptu, ja netiek parnemti
konkréti un identificéjami elementi. Tas nozimé, ka nozaré, kur
konkurenti var maintt dazas detalas un saglabat [idzibu, ar
autortiesibam vien nepietiks.

Prec¢u zimes joprojam ir visstabilakais un ilgtermina spécigakais
aizsardzibas veids, jo tam nav noteikta beiqu termina — aizsardzibu
var paqarinat neierobezoti

Tapéc autortiesibas var bt nozimigs papildu riks, 1pasi, ja zimola
identitate balstas uz originaliem grafiskiem risinajumiem, tacu tam
jabat dalai no plasakas aizsardzibas stratégijas, nevis vienigajam
balstam zimola droSibai.

Recepte ka zimola un reputacijas sastavdala

Partikas zimola atpazistamiba biezi balstas ne tikai uz nosaukumu
vai iepakojumu, bet arT uz garSu, teksttru un sajitu, ko rada
produkta recepte. TieSi recepte ir elements, pie kura pircéjs
atgriezas. Tapéc recepte klust par butisku zimola vértibas un
reputacijas sastavdalu.

Lai arT receptes ir iesp&jams aizsargat ar patentu, partikas
industrija tas ir netipisks risinajums, jo patents nozimeé receptes
publiskoSanu. Praksé receptes parsvara tiek aizsargatas ka
komercnoslépumi, un tas ir mérktiecigs zZimola stratégijas lémums.

Slavenakais piemérs — “Coca-Cola” slepena recepte — tiek minéts
jau vairak neka 100 gadus. TaCu butiskakais nav tikai tas, ka



recepte nav publiski pieejama. Ta ir kluvusi par zimola stasta dalu
un télu, ko uznémums veido un aizsarga.

TieSi 8T iemesla dé| ar citi partikas razotaji stratégiski izvélas
receptes saglabat noslépuma un veidot ap tam zimolu. Tas nav
tikai juridisks IEmums — ta ir zimola stratégijas sastavdala, kas
balstita uzticamiba un spéja ilgtermina saglabat nemainigu
kvalitati.

Partikas zimolu konteksta komercnoslepumi var attiekties uz
receptém, razoSanas tehnologijam, biznesa stratégijam, cenu un
marketinga politiku, ka arT citiem svarigiem informacijas
elementiem, kuri uznémumam ir jaaizsarga pienaciga veida.

Domeéna vards ka zimola struktiiras elements

Doména vards ir zimola sastavdala. Tas nav tikai tehnisks resurss
vai digitala adrese — tas ir zimola identitates elements, kas pirce€ju
acis ietekmé atpazistamibu, pieejamibu un kopiespaidu.

Ja uznémumam ir vairaki produkti ar atSkirigiem nosaukumiem un
pozicionéjumu, iesp&jams, katram no tiem nepiecieSams atsevisks
doména vards. Tas ir jautajums par zimola arhitektlru un
parvaldibu — ka izveidot strukttru, kas ir érta un saprotama
pircéjiem, funkcionala un ilgtermina nodroSina maksimalu
leguvumu.

Doména vardus, ja tie ir atSkirtspéjigi un neapraksta produktu, var
aizsargat, registréjot ka pre¢u zimes. Turklat doména iegade batu
javeic pirms pre€u zimes pieteikuma iesniegSanas registracijai,
ideala gadijuma — vél pirms produktu nosaukumu publiskoSanas
jebkada veida.

Tipiskakas kludas zimola aizsardziba

Saskana ar Eiropas Savienibas (ES) Intelektuala ipaSuma biroja
pétijumu vairdk nekd 90% uznémumu nav pienacigi aizsargajusi
sawu intelektualo TpaSumu. Partikas nozaré Sis raditajs, iesp&jams,
ir nedaudz labaks, jo tie uznémumi, kas iegulda ievérojamus
resursus produktu un zimolu attistiba, apzinas intelektuala



Ipasuma aizsardzibas nozimi. Tomér art Saja nozaré klidas nav
retums — dala uznémumu palaujas uz pienémumiem, nevis
juridiskiem faktiem, un rezultata zimola aizsardziba ir fragmentara,
novélota vai neefektiva.

Biezak sastopamas kltdas zimola aizsardzibas praksé:
« nav skaidras stratégijas zimola aizsardzibai;

Uznémums nav defingjis, kuri zimola elementi ir jaaizsarga, kada
veida un kura bridi. Registracija notiek haotiski — bez izpratnes par
prioritatém, teritorijam vai zimola struktdru.

« nav pareizi izmantoti zimola aizsardzibas riki;

PreCu zimes, dizainparaugi, doméni, autortiesibas,
komercnoslépumi — katram no tiem ir sava loma. Biezi vien
uznémumi izvélas tikai vienu instrumentu (pieméram, preCu zimi
vardam vai logotipam), ignoréjot citus rikus, kas kopa veido
pilnvértigu zimola aizsardzibas sistemu.

« nav pareizi izvéléts registréjama objekta veids;

BieZi tiek registréts specifisks logotips, kuru konkurenti, visticamak,
nekopés, bet atstats neaizsargats tieSi tas elements, kas tirgd rada
atpazistamibu, pieméram, iepakojuma dizains, forma vai krasu
kombinacija. Ta vieta, lai stiprinatu galveno atskirtsp&jas elementu,
tiek aizsargati marginali aspekti.

. precu zime nav registréta visas komerciali svarigajas
teritorijas;

Uznémums darbojas vai plano eksportét starptautiski, bet precu
zImju registracija veikta tikai Latvija. Ja preCu zime nav savlaicigi
registréta mérka tirgos, pastav risks, ka eksporta vajadzibam bas
javeic rebrendings.

« netiek izmantotas visas zimola aizsardzibas iespégjas;



Daudzi uznémumi neapzinas, ka var registrét art iepakojuma
formu ka 3D preCu zimi, aizsargat krasu kombinaciju vai registrét
reklamas saukli. Rezultata vini pasi sev atnem iespé€ju cinities ar
atdaringjumiem.

« nav savlaicigi rezervéti doménu vardi un socialo tiklu
lietotajvardi.

Ja citi t18i vai netiSi rezervé zimola vardu vai produkta nosaukumu
pirmie, tas var radit reputacijas riskus, apgrutinat digitalo
komunikaciju un mazinat atpazistamibu.

Ipasumtiesibu kontrole sakas uznémuma iek$iené

Pat ar registrétam pre€u zimém zimola aizsardziba var bt
nepilniga, ja nav skaidrs, kam $is tiesibas faktiski pieder. Bieza,
taCu novérSama klida — uznémums izmanto dizainu, tacCu tas
juridiski pieder arpakalpojumu sniedz€&jam, dizaineram vai
agentarai, jo tiesibas nav nodotas uznémumam.

Dizainparauga aizsardziba nav paredzéta dizainiem, kurus radijis
maksliqais intelekts

Lai aizsardziba nebdtu tikai uz papira, bet art realitate,
uznémumam nepiecieSama iekS€ja intelektuala tpasuma
parvaldibas kartiba:

« visiem radoSajiem darbiem (logotipi, dizaini, iepakojums,
komunikacijas materiali) jabut ligumos skaidri noteiktiem ka
uznémuma ipasumam vai ar precizi definétam lietoSanas
tiesitbam;

. intelektualais Tpasums ir ipaSums — tas ir jauzskaita,
japarrauga ta spéka esamibas termini un jaiecel atbildiga
persona vai struktdrvieniba, kas nodrosina ta atjaunos$anu,
aizsardzibu un uzraudzibu;

. komandas apmaciba ir kritiski svariga. Marketinga,
zimolvedibas un produktu izstrades komandas ikdiena rada
intelektualo Tpasumu — viniem jazina, ka to darit uznémuma
interesés un ka to savlaicigi nostiprinat tiesiski. Tapat svarigi



ir izprast, ka neparkapt citu, pieméram, konkurentu, jau
iepriekS nostiprinatas intelektuala ipasuma tiesibas;

« iepirkumu llgumos un pasatijumu dokumentacija vienmér
jaieklauj intelektuald paSuma nodoSanas vai izmantoSanas
noteikumi — attieciba gan uz dizainu, gan tekstiem, gan
digitalajiem risingjumiem,;

« ligumos ar izplatitgjiem, razoSanas partneriem un tirgus
starpniekiem ir batiski nostiprinat uznémuma tiesibas uz
visiem intelektuala tpasuma aktiviem — precCu ziméem,
dizainparaugiem, autortiesibam un komercnoslépumiem.
Svariga ir kontrole par intelektuala Tpasuma tiesibam, lai
noveérstu risku, ka sadarbibas partneris bez atlaujas piesaka
registracijai preCu zimi, dizainparaugu vai doménu, kas
nakotné var radit batiskas problémas.

Zimola aizsardziba — dala stratégijas

PreCu zimes nav tikai juridisks instruments — tas ir batiska
uznémuma vértibas sastavdala. Pareizi aizsargats zimols:

« palielina uznémuma veértibu, jo intelektualais Tpasums ir
uzskaitams aktivs;

« piesaista investorus, jo skaidri nostiprinats zimols nozimé
mazaku juridisko risku;

« sniedz konkurences priekSrocibas, jo lauj ierobezot
konkurentu iespéjas izmantot [idzigus elementus;

« atvieglo eksporta un fransizes modelu TstenoSanu, jo
iznémuma tiesibu apjoms ir skaidri definéts.

No gramatvedibas viedokla zimola vértibu veido preCu zimju un ar
tam saistita intelektuala ipasuma vértiba. Tapéc pirmais solis
Zimola aizsardziba — péc doména vardu iegades — ir pareiza pre€u
ZzImju registracija.



